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1. Inledning

Genom sponsring vill Herrljunga kommun synas i positiva sammanhang av olika slag for att férmedla
kommunens mal: en hallbar och inkluderande kommun, en valkomnande och attraktiv kommun samt
en utvecklande kommun.

Med sponsring avses ett avtal till 6msesidig nytta mellan tva eller flera parter, dar den ena parten
(sponsorn) férbinder sig att lamna ersattning i form av ekonomiska medel, varor och/eller tjanster och
den andra parten (sponsormottagaren) som motprestation tillhandahaller exponering av foretagsnamn
och varumarke. Insatsen och motprestationen maste sta i rimlig proportion till varandra for att insatsen
ska raknas som sponsring.

Har inga krav pd motprestation avtalats ar det inte fraga om sponsring utan om gava, bidrag eller
donation.

2. Syfte

Syftet med dessa riktlinjer ar att sékerstélla att sponsring sker i linje med kommunens uppdrag och
mal och att kommunens verksamhet bedrivs sakligt och opartiskt. Riktlinjerna ar évergripande och
galler kommunens sponsringsarbete med externa aktorer, saval nar kommunen ar sponsor som
sponsormottagare.

3. Avgransningar

Herrljunga kommun sponsrar inte enskilda personer, foretag, religiosa samfund, politiska
organisationer eller kommunaldagda bolag. Kommunen sponsrar inte heller verksamhet som kan
uppfattas som omoralisk, oetisk eller férknippas med droger.

Sponsorférarande &r endast tillgangligt for ideella organisationer i Herrljunga kommun.
Organisationerna kan soka sponsring for aktiviteter och evenemang (ej jubileum) som stéarker
Herrljunga kommuns varumarke. Sponsring kan éven ges till ideella organisationer med tavlande lag
dar kommunen marknadsfors utanfor kommunens granser genom exponering av foretagsnamn och
varumarke.

Sponsring skiljer sig fran foreningsbidrag dar krav pa direkt motprestation genom marknadsforing av
kommunens varumarke saknas. Anstkningar som uppenbarligen avser bidragsanstkan och inte
sponsring kommer déarfor inte att behandlas inom denna riktlinje utan den stkande kommer att
hanvisas till sidan for de foreningsbidrag som finns att soka i kommunen.

4. Forfarande av sponsring | Herrljunga
kommun

Kommunen kan vara aktuell sdval som sponsor som sponsormottagare. Noggranna 6vervaganden
kravs i bada fallen innan beslut kan tas om att sponsring kan ske. Vid alla former av sponsring - saval
nar Herrljunga kommun sponsrar som nar kommunen sponsras — ska géallande lagstiftning beaktas.
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Det géller framforallt objektivitetsprincipen som &r grundlagsfast i regeringsformen (1 kap 9 8 RF) och
innebar att kommunerna ska behandla alla lika infor lagen samt iaktta saklighet och opartiskhet i sin
verksamhet.

Sponsringssamarbeten far inte sta i konflikt med kommunens styrande dokument och far inte

heller forekomma i samband med myndighetsutdvning. All sponsorverksamhet ska praglas av
Oppenhet och offentligt kunna granskas. Sponsringen ska aven vara férenlig med kommunallagen och
far inte strida mot lagen om offentlig upphandling. Om en sponsrad aktivitet stalls in ska eventuell
sponsring aterbetalas.

Sponsringsavtal far inte tecknas som innebar att en sponsor far exklusiv ratt att leverera varor eller
tjanster till kommunen i andra sammanhang &n inom ramen for det aktuella avtalet. En sponsor far
inte heller i samband med sponsring gora reklam for produkter eller tjanster som inte omfattas av
sponsoravtalet.

Om det finns en risk att sponsringsavtalet uppfattas eller klassificeras som en gava eller muta ska 6
kap. 28-32 88 kommunallagen (2017:725), dessa riktlinjer samt andra relevanta styrdokument som
ror representation, mutor och jav tas i beaktning.

4.1 Herrljunga kommun som sponsormottagare

Herrljunga kommun &r i huvudsak en skattefinansierad organisation och darfor &r det viktigt att extern
sponsring inte p& nagot satt inkraktar pa det politiska handlingsutrymmet eller att den ar utformad péa
ett sddant satt att den paverkar den kommunala verksamhetens mal. Extern sponsring ska fungera
som ett komplement till ordinarie budgeterad verksamhet. Sponsring far inte heller tillampas pa ett
sadant satt att kommunal karnverksamhet blir eller riskerar att bli beroende av den.

Néar Herrljunga kommun gér in i avtal som mottagare av sponsorstod ska insatsen stddja en planerad
inriktning eller aktivitet och bidra till att starka bilden av kommunen. | sponsoravtalet ska det framga
vilka motprestationer som parterna forvantar sig. Den huvudsakliga motprestationen som kommunen
kan ge en sponsor ar den naturliga produktsynligheten som sponsorn uppnar genom att tillhandahalla
en tjanst eller en produkt. Darutéver kan kommunen tillhandahalla exponering av sponsor genom att
upplysa om att ett foretag eller organisation sponsrar ett visst event eller projekt hos kommunen.

4.2 Herrljunga kommun som sponsor

Sponsring ska vara ett led i att forverkliga kommunens mal och bidra till att stiarka dess varumarke
som boende- och etableringskommun eller arbetsgivare. Det ska vara positivt for kommunen att
kopplas samman med sponsormottagaren och den verksamheten, aktiviteten eller evenemang som
sponsringen avser. P& sa satt ska kommunen exponeras och bli marknadsford pa ett positivt satt och
darigenom starks kommunens varumarke. | féljande avsnitt redogors det for hur sponsring ska ga till
nar Herrljunga kommun &r sponsor.

4.3 AnsOkan om sponsring

Sponsring gar att soka I6pande varje ar. Ansokan kan goras bade for specifika aktiviteter/evenemang
och for tavlande lag. Ansokan for en aktivitet/evenemang ska lamnas senast fyra manader innan
sponsringsaktiviteten. Sponsring av tavlande lag sker arsvis med start 1 januari. Ansékan om
sponsring for taviande lag ska lAmnas in senast 31 augusti aret innan avtalsperioden trader i kraft.
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For att en ansokan ska kunna behandlas maste den inkomma via den e-tjanstplattform som finns for
ansOkan. Anstkningar som inkommit for sent behandlas inte.

| ansokan ska s6kande motivera sponsringens syfte i forhallande till kommunens 6vergripande mal
samt till kommunens varumarkesstrategi. Ansokan ska innehalla foljande:

e Beskrivning av aktiviteten/evenemanget eller laget och hur ansoékta medel ska anvandas

e Beskrivning av syfte: pd vilket satt starker aktiviteten eller laget Herrljunga kommuns
overgripande mal och varumarke?

e Herrljunga kommuns atagande

e Mottagarens atagande (motprestation)

4.4 Sponsormedel

Sponsring sker i forsta hand i form av ekonomiska medel. For att underlatta och ge béttre vagledning
i beslut av sponsring har tabeller med olika nivaer av medel tagits fram for aktivitet/evenemang och
sponsring for tavlande lag samt vad som forvantas av sponsormottagaren nar beslut om sponsring
har fattats.

Tabell 1. Vagledning for beslut av sponsring for aktivitet/evenemang.

Spann pa summa | Kriterier Sponsormottagarens atagande

1000-10 000 kr Aktivitet/evenemang som framforallt Kommunens logotype ska
forvantas locka besokare fran den aterfinnas pa det aktuella eventet.
egna kommunen och vara av Om sponsormottagaren har en
begransat medialt intresse. hemsida ska kommunens logotype

aterfinnas bland sponsrande
organisationer.

10 001-20 000 kr | Aktivitet/evenemang som forvantas Kommunens logotype ska

locka besokare och fa uppmarksamhet | aterfinnas pa det aktuella eventet.
inom kommunen samt vissa besdkare | Om sponsormottagaren har en
eller visst medialt intresse aven utifran | hemsida ska kommunens logotype

kommunen. aterfinnas bland sponsrande
organisationer.

20 001-30 000 kr | Aktivitet/evenemang som férvantas Kommunens logotype aterfinns pa
locka besdkare eller skapa medialt sponsormottagarens hemsida och i
intresse bade inom och utanfor programblad bland sponsrande
kommunen samt i viss man skapa organisationer. Beachflaggor och
mervarde for kommunen i form av roll-ups med kommunens logotype

okad handel, turism eller motsvarande. | ska anvandas vid
aktiviteten/evenemanget.

Kommunens logotype aterfinns vid
marknadsforing kring

evenemanget.
30 001-40 000 kr | Aktivitet’evenemang som forvantas Kommunens logotype aterfinns pa
locka manga besokare eller skapa sponsormottagarens hemsida och i

stort massmedialt intresse bade inom programblad bland sponsrande
och utanfér kommunen samt bedéms organisationer. Beachflaggor och




7(12)

skapa ett mervarde for kommunen i
form av 6kad handel, turism eller
motsvarande.

roll-ups med kommunens logotype
ska anvandas vid
aktiviteten/evenemanget.

Kommunens logotype aterfinns vid
marknadsféring kring
evenemanget.

Tabell 2. Vagledning for beslut av sponsring till tivlande lag.

Spann pa summa

Kriterier

Sponsormottagarens atagande

1000-20 000 kr

Laget och dess representanter
uppmarksammas och beroér
invanarna inom kommunen samt i
viss utstrackning utanfor
kommunen. Visst medialt intresse
finns for laget.

Kommunens logotype aterfinns pa
sponsormottagarens hemsida och
pa skylt vid sponsormottagarens
klubblokal.

20 001-40 000 kr

Laget och dess representanter
uppmarksammas och beror
invanarna inom som utanfor
kommunens granser. Ett medialt
intresse finns for laget.

Kommunens logotype aterfinns pa
sponsormottagarens hemsida och
pa skylt vid sponsormottagarens
klubblokal.

Kommunens logotype ska finnas
med om annonsering av
match/tavling sker i tidning.

Kommunens logotype ska vara
tryckt pa lagets klubbdrakt.

4.5 Beslut om sponsring

Samtliga arenden om sponsring ska beslutas av kommunstyrelsen. Finansiering av beviljad sponsring
sker via kontot for kommunstyrelsens utvecklingsmedel.

Foljande punkter ska beaktas vid prévning om sponsringsforfaranden, saval nar kommunen
ar sponsor som sponsormottagare:

e Sponsringen ska ha ett uttalat syfte och ett naturligt eller nyttigt samband med den
sponsrade verksamheten.

e Sponsormottagaren ska driva sin verksamhet ansvarsfullt och félja god marknadsféringssed.

e Sponsringen ska utformas i enlighet med det varuméarket och den grafiska profil som géller
for kommunen.

e Sponsringen ska vara forenlig med lagstiftningens krav pa saklighet, opartiskhet och

likstallighet.
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e Mottagande av sponsorstdd far inte innebéara en konflikt med lagstiftningen om offentlig
upphandling.

e Sponsorstddet far inte genom sina villkor eller pa annat satt uppfattas som oftrenligt med
kommunens évergripande politiska mal och den verksamhet som stodet avser eller olampligt
med hansyn till kommunens uppgifter.

e Sponsringen far inte utformas s& att det kan misstankas att en verksamhet eller anstalld later
sig paverkas eller ar beroende av en leverantér, entreprendr eller liknande.

e Arenden om sponsring ska praglas av éppenhet och kunna offentligt granskas utan att tilltron
till den kommunala verksamheten skadas.

e God balans ska rdda mellan sponsorbidrag och kommunens motprestation sa att denna inte
framstar som ett otillatet stod till enskild naringsidkare.

4.6 Sponsringsavtal

Nar Herrljunga kommun ska sponsra ska ett skriftligt sponsringsavtal upprattas. Avtalet upprattas
mellan parterna for att faststélla syfte, omfattning och parternas atagande och 6vriga villkor for
samarbetet gentemot varandra. Avtalet undertecknas av kommunstyrelsens utsedda firmatecknare.
Sponsoravtalet ar alltid en allman handling och ska diarieforas.

Avtal for aktivitet/evenemang galler under den tid som aktiviteten/evenemanget pagar. Avtal for
tavlande lag tecknas ett ar i taget, darefter galler ny ansokan. Avtal ska ha en klausul om att
kommunen har ratt att omedelbart bryta det ifall parten brister i att félja kraven som stalls i
sponsringsavtalet. Avtal ska ge kommunen tolkningsforetrade i sadant fall och reglera en
aterbetalningsskyldighet for parten.

Beviljat sponsormedel ska betalas ut senast en manad efter att avtalet undertecknats.

4.7 Utvardering/redovisning

Vid sponsring av aktivitet/evenemang ska en utvardering/redovisning av hur de utbetalade medlen
har anvants lamnas in av sponsormottagaren. Det ska ske senast tre manader efter genomférandet
av aktiviteten/evenemanget.

Vid sponsring av tavlande lag ska en utvardering/redovisning av hur de utbetalade medlen har
anvants lamnas in senast tre manader efter att avtalet upphort. Om sponsormottagaren avser att
inkomma med ny ansokan for sponsring ska en redovisning lamnas in innan ny ansdkan kan
behandlas.

Redovisning av anvand sponsring ska skickas till kommunens officiella epostbreviada:
herrljunga.kommun@bherrljunga.se.

Sponsormottagaren kan bli terbetalningsskyldig om utvardering/redovisning inte gors enligt avtal.

4.8 Anvandning av kommunens logga
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Sponsring ska utformas i enlighet med Herrljunga kommuns beslutade varumérket och grafiska profil.
For anvandning av kommunens logga ska Herrljunga kommuns manual for grafisk profil som finns att
hitta pa sidan herrljunga.se/varumarkesmanual/grafisk-profil beaktas.

Bilaga 1 - Avtal om sponsring

AVTAL OM SPONSRING - underlag
Under avsnitten i avtalet ges forslag pa skrivningar.
Skrivningarna i avtalet maste dock givetvis anpassas till det enskilda fallet.

1 Avtalsparter

Bestallare/Sponsor

Herrljunga kommun Org.nr: 212000-1520
Box 201 Kontaktperson

524 23 Herrljunga e-post:

0513-17000

Sponsormottagare/Bestéllare

Y Org.nr:

Adress Postadress
Tel Kontaktperson
Tel e-post

2 Bakgrund/Aktiviteten
| detta avsnitt ska en beskrivning ges av det som sponsringsavtalet avser och vad det har for syfte,
dvs aktiviteten.

3 Avtalsperiod
Avtalsperioden maste bestammas utifrdn behovet i varje enskilt fall. Avtalet bor gélla fram till dess att
alla ataganden som regleras i avtalet, utom vad galler sekretess, ar avslutade.

Detta avtal galler fran och med att det undertecknats av bada parter till och med (dag manad ar) och
upphor att galla utan foregdende uppsagning.

4 Sponsormottagarens atagande
Avsnittet ska innehalla en detaljerad beskrivning av vilken vara eller tjanst som sponsormottagaren
ska tillhandahalla sponsorn. Beroende pa vad avtalet avser bor féljande punkter regleras.

1. Specifikation av varan eller tjansten

2. Mangd eller omfattning

3. Leveranstid/utférandetidpunkt

4. Leveranssatt/utforandesatt

5. Ovriga kostnader som sponsormottagaren star for
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6. Utvardering/redovisning
7. Ovriga villkor

Om sponsormottagarens atagande innefattar tjanster bor foljande skrivning tas in i avtalet.
Sponsormottagaren ska utfora de beskrivna tjansterna med omsorg.

Avser sponsringen en viss aktivitet som sponsorn har sponsrat med kontanta medel bér féljande
skrivning tas in i avtalet.

Genomfors inte aktiviteten som angetts ovan ska sponsormottagaren aterbetala de av sponsorn
erlagda medlen.

5 Sponsorns atagande
Avsnittet ska innehalla en beskrivning av sponsorns ataganden.

Om sponsorns atagande innebar att sponsormottagarens namn ska exponeras bor avtalet reglera pa
vilket satt detta ska ske.

Exponering
Sponsorn atar sig att i samband med X upplysa om att sponsormottagaren tillhandahaller sponsorn
(varor/tjanster).

Upplysningen ska lamnas pa foljande satt
Om sponsormottagaren ska hanvisa till sponsringssamarbetet i sin egen marknadsforing bor avtalet
reglera pa vilket satt och i vilken omfattning detta ska ske.

6 Ovriga villkor/Krav

Detta avsnitt kan tas med om det finns andra krav som sponsorn staller pa sponsormottagaren. Det
kan t.ex. vara att sponsormottagaren ska uppfylla vissa miljokrav nér sponsringen avser en konferens
om miljofragor. | avsnittet ska i sddant fall dessa krav anges.

7 Forsakringar
Om det &ar ndgon speciell forsakring som det ar angelaget att sponsormottagaren tecknar bor detta
anges sarskilt, se exempel nedan.

Sponsormottagaren ska, innan atagandet paborjas, teckna och vidmakthalla (ange vad det ar for
forsakring/forsakringar).

Sponsormottagaren ar skyldig att vid forfragan uppvisa gallande férsakringsbrev.
Om sponsormottagarens atagande innefattar en tjanst bor foljande text finnas med i avtalet.
Sponsormottagaren forbinder sig att se till att all hos sponsormottagaren anstélld och anlitad personal

ar forsakrad mot skador under atagandets utférande. Sponsormottagaren &r skyldig att vid forfragan
uppvisa gallande forsékringsbrev.
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8 Sekretess
Sponsormottagaren far aldrig roja eller utnyttja uppgift som omfattas av sekretess enligt offentlighets-
och sekretesslagen (2009:400).

9 Sponsormottagarens upplysningsplikt

Sponsormottagaren ska sa snart som mojligt underratta sponsorn nar en risk for forsening av
sponsormottagarens atagande foreligger, orsaken till detta och nar sponsormottagarens atagande i
stéllet kan berdknas slutféras. Sponsormottagaren ska &ven underratta sponsorn-om det finns en risk
for att sponsormottagaren inte kan fullgora sitt atagande och andra omstandigheter som ar av vikt for
sponsorn-att f& kAnnedom om.

10 Ansvar

Sponsormottagaren ansvarar for de fel eller férsummelser som ligger sponsormottagaren till last vid
atagandets utférande och ska erséatta sponsorn for de direkta skador som asamkas sponsorn eller
den mot vilken sponsorn svarar.

Sponsormottagarens ansvar omfattar inte indirekt skada sévida inte sponsormottagaren gjort sig
skyldig till grov vardsloshet.

For skada som sponsormottagaren vallat sponsorn genom vardsléshet eller forsummelse svarar
denne oberoende av om skadan pavisats inom eller efter avtalsperioden.

11 Havning av avtalet

Part har ratt att sdga upp avtalet till omedelbart upphérande om motparten asidosatter villkor i avtalet
som ar av vasentlig betydelse for parten. Sponsorn har vidare ratt att sdga upp avtalet till omedelbart
upphoérande om

1. sponsormottagaren kommer i drojsmal med betalning av skatter eller avgifter till staten,
forsatts i konkurs, inleder ackordsforhandlingar, trader i likvidation eller pd annat satt kan
antas ha kommit pa obestand, eller

2. det pa grund av sponsormottagarens agerande finns en risk for att sponsorns anseende
skadas.

Om en part haver avtalet ar motparten skyldig att ersatta de direkta skador som parten lider till foljd
av havningen.

12 Avtalshandlingar
Detta avsnitt behdvs endast om det finns flera avtalshandlingar.

| avtalet ingar foljande handlingar:
Detta avtal

(Bilaga)

(Eventuella andra handlingar)

Avtalshandlingarna ska i forsta hand tolkas sa att de dverensstammer med varandra. Om det trots
sadan tolkning finns villkor i avtalshandlingarna som strider mot varandra galler de i ovan namnd
rangordning.
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13 Andringar och tillagg
Andringar och tillagg till detta avtal ska géras skriftligen och ska for att vara gallande undertecknas av
bada parter.

14 Tvist
Parterna ar dverens om att frdgor som ror detta avtal i forsta hand ska forsoka losas i samférstand
mellan parterna.

Tvist angdende tillampningen eller tolkningen av detta avtal och darmed sammanhangande

rattsforhallanden, ska prévas och slutligt avgors av svensk allman domstol med Alingsas tingsratt som
forsta instans.

15 Kontaktpersoner
Kontaktperson for det har avtalet ar

for sponsormottagaren: (ange namn och kontaktuppgifter)
for sponsorn (ange namn och kontaktuppgifter)

Kontaktpersonen ar den som ska kontaktas vid fragor med anledning av avtalet. Part ska skriftligen
underrattas om ny kontaktperson utses.

Detta avtal har upprattats i tva likalydande exemplar varav parterna tagit var sitt.

(Ort och datum) (Ort och datum)

For Sponsorn FOor Sponsormottagaren
(namn) (namn)

(titel) (titel)

(namn) (namn)

(titel) (titel)
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