


Varumarket byggs
i vardagen

Varje dag har vi hundratals méten
och kontakter med olika manniskor.
En larare berattar for sina elever
om upplagget pé dagens lektion.
En Herrljungabo felanmaler en trasig
bank via synpunktshanteraren pa
hemsidan. En underskéterska héller
en aldre kvinnas hand for att visa
omtanke pa ett av vara sarskilda
boenden for aldre. I alla dessa
dgonblick skapas uppfattningar

om kommunen och var service.
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Varumarket ar allt det

dar vi forknippas med

Varumarket ar allt det som platsen och kommunen

Herrljunga forknippas med — kanslor och associationer.
Vi bygger vart varumarke inifrdn, i méte med varandra
och med vdra kommuninvanare, foretag och bestkare.

Varumirkesstrategin pekar ut vér
inriktning, vira lingsiktiga mél och
vad vi prioriterar i vir kommunikation
och marknadsféring. Den kompletteras
av grafisk profil och mallar. Den ir ett
verktyg for att vi ska kunna formedla
en tydlig gemensam bild av Herrljunga
kommun och av platsen Herrljunga

for att {3 stérre genomslag och bli mer

attraktiva som arbetsgivare och
plats att bo, driva féretag och besoka.

Strategin ir till f6r kommunens
verksamheter likvil kommunens
bolag. Bolagens egna varumirkes-
dokument ska utgd frin Herrljunga
kommuns varumirkesstrategi si att
vi formedlar en gemensam bild av

koncernens verksamhet och tydliggor
de virden kommunen vill std f6r och

férknippas med.

Varumirkesstrategin har tagits fram med
hjilp av attitydundersokningar, workshops
och djupintervjuer med kommuninvénare,
foretag, foreningsliv, medarbetare och
politiker 1 Herrljunga kommun.




Kommun och plats
ar tva varumarken

Herrljunga kommuns verksamhet och platsen
Herrljunga &r tva varumarken.

Herrljunga kommuns varumirke, som illustreras av kommun-
logotypen, anvinder vi f6r att kommunicera vart uppdrag, verk-
samhet, och kommunal service. Herrljunga kommuns varumirke
och logotyp far endast anvindas nir kommunen ir avsidndare.

Herrljungas platsvarumirke anvinds for att {3 storre genomslag
nir vi marknadsfor platsen Herrljunga som etableringsort,
friluftsort, plats att bo pa eller att besoka. Herrljungas

platsvarumirke fir anviindas av alla aktérer oavsett bransch,

nir de vill kommunicera sin tillhérighet till Herrljungabygden.




Varumarket
Herrljunga kommun



Kommunvarumarket

I korthet

Var vision

Vart arbetssatt

Jordnara

Plats att

vaxa

Ett
Herrljunga
med vaxtkraft

Forutsattningar
for hallbar tillvaxt
i hela kommunen

Inkluderande
och professionellt
samarbete

Engagerande

Vart lofte

Hjdlpsamma

Vart uppdrag

— Vara karnvarden



Plats att vaxa

Vi vill sdklart att det ska vara bast
att bo och verka just har!

Dirtor utgér vi frin vad du som minniska
behover for att kunna leva ett bra liv, vixa
och trivas, nir vi utfor vart uppdrag. Det
kan vara att erbjuda boendeméjligheter for
hela livet, en god utbildning och ett gott

ndringslivsklimat. Vi ir en hdllbar kommun
som lyfter fram minskliga rittigheter och

arbetar for en aktiv bygd. En plats att vixa,
helt enkelt.

DIATION

Vart lofte

Vart [6fte sammanfattar vad
Herrljunga kommun star for
och erbjuder véra viktigaste
malgrupper.

O

Tank pa:

Loftet ska inte kommuniceras
ordagrant i allt som gors och det ska
inte skrivas ut under logotypen, men
det ska genomsyra kommunikationen
och fungera som en ledstjarna.



Ett Herrljunga med vaxtkraft

Herrljunga ska vara en blomstrande kommun dar
invénare och foretag valjer att bo, leva, trivas,

verka och framforallt vaxa.

Visionen innebir att vi ska anvinda vira
styrkor for att lyfta kommunen och ge
bista mojliga forutsittningar for tillvixt.
Vi ger ritt jordmén for det vi vill ska viixa,
for vad som helst kan vixa ur god jord.

Vért uppdrag beskrivs i fokusmal och
verksamhetsplaner och visar oss hur vi
ska arbeta for ett blomstrande Herrljunga
—ett Herrljunga med vixtkraft!

Var vision

Visionen &r var gemensamma bild
av framtiden som vi stravar mot.



Skapa forutsattningar for Vart uppdrag
hallbar tillvaxt i hela kommunen Uppdraget r det vi ska gora

for att kunna nd var vision.

En befolkningsékning ar tillsammans med ett bra
naringslivsklimat en nddvandighet for att méta
framtidens utmaningar. Vi uppndr Herrljungas
vision om vaxtkraft genom att vara:
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En héllbar och En valkomnande och  En utvecklande
inkluderande attraktiv kommun: kommun:

kommun: Vi arbetar for en trygg Vi skapar infrastrukturer
Vi tar ansvar for var och stimulerande miljé i framkant, och tillsammans
gemensamma framtid. med medborgare, uppndr vi tillvixt genom
Hallbarhetsperspektivet foéretagande och besokare nytinkande.

genomsyrar alla beslut i fokus. En smastadsidyll

och aktiviteter. nira storstad och fritd dir

du ir 1 centrum!




Inkluderande och
professionellt samarbete

Styrkan i vart varumarke avgors i slutdndan av varje
medarbetares méte med Herrljungaborna. Vi ar till for
alla som bor och verkar i Herrljunga nu och i framtiden.

© © ©

Vi ser dig. Alla Vi utfor vart uppdrag  Genom samarbete
ska kdnna sig med stolthet och nadr vi resultat.
valkomnade, sedda professionalitet.

och accepterande.

Vart arbetssatt

Det som préaglar hur vi
utfor vart arbete.




Vara karnvarden

Sa vill att Herrljunga kommun ska upplevas.

Jordnara Engagerade Hjalpsamma

Viir prestigelosa, ofta vardagliga Vi bryr oss om resultatet av vart Vi har en stark serviceanda och

och alltid vinliga. arbete, vigar vara kreativa och testa torsoker gora det litt att gora ritt.
nya vagar.
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Hur vi kommunicerar

Malgrupper

Tink igenom vilka
malgrupper som ir de
viktigaste for varje
kommunikationsinsats.
Vad vet de redan och vad
behover de fa veta? Har de
ndgra sirskilda behov som
paverkar hur vi utformar
kommunikationen

— behover vi exempelvis
gora versioner pi flera
sprik eller komplettera
digital information med
pappersutskick?

Budskap

Vi kommunicerar hur det ir
att bo och verka 1 Herrljunga
kommun genom att beritta
vad som hinder 1 vira
verksamheter. Vi vigar vara
transparenta, internt som
externt. Vi formulerar vira
budskap med fokus pa vad
mottagaren behover fi veta,
gora eller kan {3 hjilp med.

Tonalitet

Vér tonalitet ska bygga pa
vara kirnvirden: jordnira,
engagerat och hjilpsamt.
Det betyder att vi uttrycker
oss vardagligt hellre dn
formellt, varmt snarare in
distanserat och ligger fokus
pé hur vi kan vara till nytta
for vira malgrupper. Aven
vart bildsprdk ska utgd fran
kiarnvirdena och upplevas
varmt och nira — inte kallt
och distanserat.

Det viktigaste ir att vi
skriver och pratar virdat,
enkelt och begripligt. Vara
malgrupper ska kunna
forstd och ha nytta av det vi
kommunicerar. Ta girna
hjilp av vigledningar i att

skriva klarsprik.

O

Tank pa:

Borja med det viktigaste

Anvand aktiv form istallet

for passiv

Undvik 13nga och tillkrdnglade
meningar

Skriv en rubrik som sammanfattar
och vacker intresse



https://www.isof.se/stod-och-sprakrad/vagledningar/skriva-klarsprak
https://www.isof.se/stod-och-sprakrad/vagledningar/skriva-klarsprak

Platsvarumarket
Herrljunga



Tillsammans nar vi ut

Herrljungas varumarke har utvecklats for att 6ka
genomslaget for marknadsféringen av Herrljungaomradet.
Det far anvdndas av alla aktorer oavsett bransch som
marknadsfor var bygd mot olika mélgrupper.

Varumiirket ska ocksd anvindas av kommunens verksamheter nir
syftet dr att marknadsfora bygden, till exempel inom omraden som
leva och bo i Herrljunga eller att arbeta 1 Herrljunga.

Det idr hird konkurrens mellan olika platser 1 vart niromrade och
det stills hoga krav pd stillen dir mianniskor vill leva, bo, verka

och beséka. Marknadsféringen av Herrljunga som boendeort,
etableringsort, friluftsort och 1 framtiden métesplats med strategiskt
ldge ska stirkas. Genom samordning och samarbete 6kar vi
genomslagskraften.

Platsvarumirket har tagit fram med hjilp av attitydundersékningar
med foretag, foreningar och kommuninvanare. Herrljunga kommun
har det yttersta ansvaret fér varumairket.




Platsvarumarket
I korthet

Vart lofte

Plats att vaxa

Vart uttryck

Strategiskt
lage

e Naturnara
e Valkomnande
e Med glimten i 6gat

Foretagsam bygd

Var
position

Rik natur

Jordnara
forhaliningssatt
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Foretagsam
bygd

I Herrljungabygden finns
manga drivna minniskor
som har byggt upp sin
egen verksamhet. Hir
finns en skaparanda och en
utvecklingsmojlighet for
kulturniringar.

Jordnara
forhallnings-
satt

I Herrljungabygden

dr minniskor jordnira
och bra p4 att f saker
att hinda — hir finns ett
starkt féreningsliv och

engagemang i hembygden.

Rik natur

I Herrljungabygden ir
naturen nira vilket ger
stora mojligheter till

friluftsliv och lugn och ro.

Strategiskt
lage

Herrljungabygden

har ett strategiskt lige

1 Vistra Gotaland med
jarnvigsknutpunkt samt
nirhet till storre stidder.




Plats att vaxa

Oavsett om du ir hir pé ett kort besok eller
hela livet, studerar, semestrar eller driver
foretag —1 Herrljunga kan du samla energi,

prova nya vigar och vixa.

Vart lofte

Loftet sammanfattar
vad Herrljunga erbjuder.
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Vart uttryck

Vi lyfter fram vara viktigaste egenskaper och styrkor genom
hur vi uttrycker oss i budskap, formuleringar och bildval.
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Naturnara Valkomnande
Naturen ir nirvarande ocksd i var Vi uttrycker oss inbjudande,
kommunikation. varmt och vinligt.

Med glimten i 6gat

Viidr girna littsamma och roliga
— men alltid snilla.
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Huvudbudskap

De omrdden och styrkor som vi i forsta hand lyfter fram i var kommunikation.

Valkommen in Valkommen ut

Herrljunga ir en vilkomnande plats och Herrljungaborna ir Vi lyfter fram vért rika utbud av natur och friluftsliv.
engagerade och brinner for sin bygd. I vira lokala affirer fir du Vi vill locka Herrljungaborna och besokare att ta del av
den dir lilla extra hjdlpen da vi vill lira kiinna dig och anpassa den variationsrika natur som bygden erbjuder. Vilkommen
utbudet efter just dig. Vi kommer ofta ihig vad du heter och ir ut i vrt inbjudande omréde!

nyfikna pé dig som ir pa besok eller dr ny i kommunen. Du dr

helt enkelt vilkommen in!

Valkommen hem Valkommen tillbaka

Hir finns fina mojligheter att leva ditt liv. Naturen ir nira, Kanske har du varit hir pa besok, eller bott hir ett tag och vill
1 véra titorter hittar du det mesta och pé landsbygden finns ivig for att uppticka ndgot nytt. Herrljungabygden och allt
girdsbutiker med lokaltillverkade livsmedel och produkter. Lite det vi kan erbjuda finns kvar, och vi hilsar dig med virme
varstans moter du Herrljungabor med gott humér och glimten i vilkommen tillbaka!

ogat. In till Géteborg, Boris, Skovde eller Falképing kommer du

pd under en timme och direkttdg gar ocksa till Stockholm. Och

har du inte lust att dka till storstaden ir det bara att stanna kvar

och trivas 1 Herrljungabygden. Vi siger vilkommen hem!




Huvudmalgrupper

De vi i forsta hand riktar oss mot nar vi anvander
platsvarumarket.

e Foretagare och entreprendrer med intresse
av att etablera sig har

e Kompetens och potentiella rekryteringar
e Turister och besdkare

e Inflyttare och dtervandare

Marknader

Vi prioriterar att marknadsfora oss i de omrdden dar vi
ser mest intresse och storst mojligheter att fa gehor.

1. Naromrade och Sjuharad
2. Storgoéteborg

3. Skaraborg
4

. Vastra Gotaland

e

e e i o o

e
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Nu bygger vi vidare
W EEInInEL S

For att bygga ett starkt varumarke behover vi arbeta tillsammans i en tydlig
gemensam riktning, med tdlamod och Idngsiktighet. Varumarkesstrategin
ar tillsammans med var grafiska profil vara viktigaste verktyg i den sténdigt
pdgdende varumarkesresan.

Detta dokument ar ett strategiskt styrdokument for Herrljunga kommuns
varumarkesbyggande arbete som togs fram under 2021. Har du ndgra frédgor
om varumarkesstrategin ar du valkommen att kontakta administration- och
kommunikationschef pd mejladress kommunikation@herrljunga.se eller
telefon 0513-170 00.

Herrljunga kommun 0513-170 00
Box 201 herrljunga.kommun@bherrljunga.se

H ER R LJ U NGA KOMM U N 524 23 Herrljunga herrljunga.se




